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Sukladno Zakonu o turistiCkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20)
definirani su zajednicki ciljevi turistiCkih zajednica koji su usmjereni na tri glavna pravca
djelovanja:

1. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje kljuénih aktivnosti turistickog razvoja
(planiranje, razvoj turistickih proizvoda u destinaciji, financiranje, donoSenje i provedba odluka),
u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma

2. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih/regionalnih interesa kroz
jacanje lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom nivou radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistiCkih proizvoda

3. poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i
gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima turizma, kao i potrebi i vaznosti oCuvanja i
unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove odredene destinacije, a osobito zastite
okolisa, kao i prirodne i kulturne bastine sukladno nacelima odrzivog razvoja.

Takoder, sukladno istom Zakonu definirane su i zadace lokalne turisti¢ke zajednice, kao
destinacijske menadzment organizacije, a one su:

1. Razvoj proizvoda

¢ sudjelovanje u planiranju i provedbi kljuénih investicijskih projekata javnog sektora i
klju€nih projekata podizanja konkurentnosti destinacije

¢ koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javhog sektora u destinaciji

e razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode —
inkubatori inovativnih destinacijskih dozivljaja i proizvoda

e razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i
grupne goste

e razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodisnju ponudu
destinacije

e pracenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave i drugim
subjektima javnog ili privatnog sektora, na natjeaje za razvoj javne turistiCke ponude i
infrastrukture kroz sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih
izvora financiranja

e upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji

o strateSko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini te
po potrebi organizacija sustava upravljanja posjetiteljima

¢ sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podrucju destinacije

e upravljanje javnom turistiCkom infrastrukturom

¢ sudjelovanje u provodenju strateskih marketinskih projekata koje je definirala Hrvatska
turistiCka zajednica.
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2. Informacije i istrazivanja

e izrada i distribucija informativnih materijala

e stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreznim stranicama destinacije i
profilima drustvenih mreza

e osnivanje, koordinacija i upravljanje turistickim informativnim centrima (ako postoje/ima
potrebe za njima)

e suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete
turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i
komunalnih sluzbi na podrudju turisticke destinacije

e planiranje, izrada, postavljanje i odrzavanje sustava turistiCke signalizacije, samostalno
i/ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave

e operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turistiCkim
informacijskim sustavima sukladno uputama regionalne turisticke zajednice i Hrvatske
turistiCke zajednice kao &to su: jedinstveni turistiCki informacijski portal te evidencija
posijetitelja i svih oblika turistiCke ponude.

3. Distribucija

e koordiniranje s regionalnom turistickom zajednicom u provedbi operativnih marketinskih
aktivnosti

e priprema, sortiranje i slanje podataka o turisti¢koj ponudi na podrucju destinacije u
regionalnu turistiCku zajednicu i Hrvatsku turistiCku zajednicu

e priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim standardima i
upucivanje na uskladivanje i odobrenje u regionalnu turisticku zajednicu

e pruzanje podr8ke u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika organizatora
putovanja u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom te u suradnji s Hrvatskom
turistiCkom zajednicom

e obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

Lokalna turistiCka zajednica duzna je voditi rauna da zadace koje provodi budu uskladene sa
strateSkim marketin§kim smjernicama i uputama regionalne turisticke zajednice i Hrvatske
turistiCke zajednice.

CILJEVI

TuristiCka zajednica grada Osijeka kreirajuc¢i dugoroc¢ne i kratkoro€ne ciljeve vodila se
navedenim zada¢ama lokalne turistiCke zajednice iz Zakona, te postojec¢im strateSkim
dokumentima koji obuhvacaju strateski marketinski plan za Osjecko-baranjsku Zupaniju i
Slavoniju kao destinaciju.
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Ciljevi ukljucuju:

e povezivanje turistiCkih dionika i javnog sektora s ciliem stvaranja integriranih turisti¢kih
proizvoda

e osmisljavanje i razvoj novih motiva dolazaka za individualne i grupne goste s ciliem
stvaranja cjelogodiSnje turisticke ponude

e upravljanje javnom turistickom infrastrukturom te osmisljavanje nove (info table i dr.)

e operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turisti¢kim
informacijskim sustavima sukladno uputama regionalne TZ i HTZ-a

o daljnji razvoj, unapredenje i potpora videgodisSnjim, ali i novim manifestacijama i
dogadajima

e kreiranje Sto kvalitetnijeg i raznolikijeg sadrzaja kao alata informiranja ali i budenja
zainteresiranosti za destinaciju

e osmiSljavanje i izrada novih, suvremenijih modela promotivnih materijala

e povecanje vidljivosti i prepoznatljivosti destinacije na domac¢em i stranom turistiCkom
trziStu

e izrada strateSkog marketinskog plana za grad Osijek kao integriranog elementa u
postojece StrateSke dokumente regije

Podaci o ostvarenom turistickom prometu tekué¢e 2020. godine.

* Pregledi o ostvarenim turistiCkim prometima radeni su prema dostupnim podatcima DZS Priopcenje
dolasci i noéenja turista, te prema podacima eVisitor TZOBZ i TZGO od 1.1.2020.-30.11.2020. , te iz
prethodnih godina.

Grad Osijek kao nositelj vecine ljudskog i financijskog potencijala regije te kao prometno
srediSte Slavonije i Baranje glavna je okosnica turisti¢kog razvoja. To je razvidno i kroz udio
ukupnog turistickog prometa grada Osijeka u ukupnom turistickom prometu OsjeCko-baranjske
Zupanije. Udio je blizu 60% u ukupnim dolascima, a iznimno zbog pandemije ove godine je
nesto manji , ali tradicionalno veci od 55% u ukupnim nocéenjima.

Tablica 1. Broj turisti¢kih dolazaka u OBZ i gradu Osijek Tablica 2. Broj turisti¢kih no¢enja u OBZ i gradu Osijek
Broj Bml
m 89 060 46 522 52,24% 172 945 87 961 50,86%
92 239 52791 57,23% 177 677 99910 56,23%
99 025 57 300 57,86% 194 904 110 412 56,65%
107 598 65 737 61,10% 217 692 128 634 59,09%
45.397 26.560 58,51% 113.393 58.153 51,28%
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Uvidom u evidenciju dolazaka i noéenja u gradu Osijeku u periodu od 01.01.2020. do 30.11.2020.,
razvidno je da je TuristiCki promet u sije€nju i velja¢i 2020. godine nastavio trend rasta iz
prethodne 2019.godine, ali nazalost zbog pandemije doslo je do drasti¢nog pada tijekom mjeseca
ozujka, dok u mjesecu travnju turistickog prometa gotovo i nije bilo.

Trend oporavka krenuo je lagano u mjesecu svibnju, ali nazalost zbog cjelokupne situacije na
svjetskoj razini, turistiCki se promet nije uspio oporaviti u Zeljenim brojkama.

Nakon uspjesnog sijeCnja i veljae, najvise dolazaka i noc¢enja biljezimo u rujnu i listopadu,
mjesecima koji su ispunjeni bogatom ponudom raznolikih manifestacija u destinaciji.

Tablica 3. Dolasci i noéenja u 2020. g. po mjesecima

VII. VIIL. IX.

Dolasci 3.608 3.689 1474 184 901 2.660  2.290 2.268 3.433 3.315 2.738
Nocenja 7.608 6.894 3.283 735 1.856  5.146  5.413 6.481 8.104 6.821 5.812

Tablice 4. i 5. Udio domacih i stranih turista u dolascima i nocenjima 2020. g.

Dolasci u 2020. godini Nocenja u 2020. godini

Domadi 77% Domadi 67%
Strani 23% Strani 33%

Unato€ svim ovogodiSnjim izazovima, Grad Osijek uspio je u jedanaest mjeseci 2020. godine
ostvariti ukupno 26.560 dolazaka i 58.153 noc¢enja $to je na razini 43% ukupnih dolazaka i 47%
ukupnih noéena u usporedbi s istim razdobliem 2019. godine. NajviSe dolazaka i nocenja
ostvareno je u rujnu i listopadu.

Tablica 6. Dolasci u 2019. i 2020. g. po mjesecima

2019. 3.01e 3.532 5.144 5.659 7.410 6.128 4930 4779 7.141 7.274 6.761

2020. 3.608 3.689 1.474 184 901 2,660 2,290 2.268 3.433 3315 2.738
120% 104% 29% 3% 12% 43% 46% 47% 48% 46% 40%

Tablica 7. Dolasci u 2019. i 2020. g.

Broj dolazaka (1.1.-30.11.)

2019. 61.774
2020. 26.560

U 2020. ostvareno 43% od ukupnih dolazaka u 2019.
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Tablica 8. Dolasci i no¢enja u 2019. i 2020. g. po mjesecima

2019. 6.185 6.698 12.052 11.371 14.306 12.044 10.884 9.762 13.134 14.749 12.869

2020. 7.608 6.894 3.283 735 1.856 5.146 5.413 6.481 8.104 6.821 5.812
123%  103% 27% 6% 13% 43% 50% 66% 62% 46% 45%

Tablica 9. Noéenja u 2019. i 2020. g.
20109. 124.054
2020. 58.153

U 2020. ostvareno 47% od ukupnih nocenja u 2019.

Prednost Osijeka i OsjeCko-baranjske Zupanije svakako je u tome Sto je autodestinacija
fokusirana na manje grupe i kvalitetne ponude selektivhog karaktera dostupne domacéim gostima
i gostima regije, Sto je i razvidno kroz prikaz strukture gostiju. Preko 70% ¢ine domadi gosti, a
potom gosti iz Njemacke, BIH, RS, Madarske, Slovenije i dr.

Tablica 11. Turisti - usporedba dolazaka 2019. i 2020.
{usporedba 1.1,-30.11.2019 i 1.1.-30.11.2020.]

| |Dolasci2019. | udio 2019. Dolasci 2020. | Udio 2020.

Hrvatska 38.503 62,33% 20.409 76,84%
Njemacka 2.531 4,10% 679 2,56%
Bosna i 2.127 3,44% 674 2,54%
Hercegovina

Srbija 1.731 2,80% 667 2,51%
Madarska 1.517 2,46% 495 1,86%
Slovenija 1.951 3,16% 410 1,54%
Italija 882 1,43% 267 1,01%
Bugarska 497 0,80% 201 0,76%
Ceska 544 0,88% 188 0,71%
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Procjena fizickog obujma turistickog prometa u predstojeé¢oj 2021. godini.

Prognoze i procjene za 2021. godinu zaista je nezahvalno donositi buducéi da ¢e tempo
oporavka turisti¢ke industrije definirati globalna epidemiolo$ka situacija. Veliki broj zemalja
krajem 2020. godine stavio je novi klju¢ u bravu svojih ekonomija, a u parcijalnom lockdownu
trenutno se nalazi i Hrvatska. Posljedica toga bit ¢e i sporiji oporavak u sljedecoj godini.

Maske ¢e se nositi barem do kraja 2021. godine, ako ne i u 2022.godini, a isto vrijedi i za
dezinfekciju. Oporavak ¢e zasigurno dugo trajati. Suoceni smo i s psiholoskim i ekonomskim
Sokom, koji ¢e za posljedicu imati manju potros$nju gradana, vecu Stednju i strah od
nadolazeéeg razdoblja. Cak i da se turizam brzo oporavi, $to je zaista neizvjesno, pitanje je
koliko ¢e turisti biti spremni troSiti.

Globalna kriza sektora uzrokovana covidom drastiéno je utjecala na promjene u slobodi kretanja
te posljedi¢no u ponasanju potro3aca-turista, tako da buduce razdoblje nosi visoku razinu
neizvjesnosti.

Dolaskom lijepog vremena u 2021. godini o¢ekuje se pozitivnija epidemioloska situacija time i
viSe putovanja, ali zasigurno se oCekuje svojevrsno preslagivanje putnih navika.

Prateéi globalne trendove u 2021 godini, turisti¢ki dionici grada Osijeka i Osje¢ko-baranjske
Zupanije mogu iskoristiti njihove pozitivne elemente i ugraditi ih u svoju ponudu te time
spremno doCekati izazovnu 2021. godinu. U fokusu ¢ée svakako biti sigurnost, fleksibilnost u
rezerviranju i otkazivanju smjestaja, ponuda privatnog smjestaja te manjih hotela zbog potrebne
odrzavanja socijalne distance, laka dostupnost auto destinacije. Putovanja ¢e manje ovisiti o
sezoni §to predstavlja potencijal dodatnom razvoju Turizma 365.

Grad Osijek i Osjecko-baranjska Zupanija kao destinacija predstavljaju dobru sinergiju urbanog i
ruralnog s kombinacijom kulturno povijesne ponude grada i opéenito urbane kulture grada te
mnostva autohtonih lokacija u zupaniji koji Cine idealan spoj za kratka vikend putovanja s
fokusom na domace goste i goste iz okruzenja.

U tom kontekstu, turisti¢ki promet planiran je barem na nivou 2020. ili s manjim rastom, uz
napomenu da ¢e sve ovisiti 0 epidemioloskoj situaciji. Grad Osijek i OsjeCko-baranjska Zupanija
imaju svoju prednosti u ovakvim uvjetima i njih cemo pokusati tijekom 2021. naglasavati, ali
iskoristi.
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Osnovni parametri za planiranje prihoda prema izvorima

PRIHODI
Planirana sredstva: 2.900.000,00 kn

Prihodi su planirani u ukupnom iznosu od 2.900.000,00 kn.

1. lzvorni prihodi
Planirana sredstava: 1.695.000,00 kn

1.1. Turisti¢ka pristojba:
Planirana sredstva: 195.000,00 kn

Osnovni parametri za planiranje i ostvarenje prihoda u svakom ¢&e slucaju ovisiti o razvoju
epidemiolo$ke situacije. Kod izrade plana iznosa turisti¢ke pristojbe u obzir se uzeo fizicki
obujam turistiCkog prometa u tekucoj godini kao i gospodarska kretanja, te ograni¢enja slobode
putovanja izazvana pandemijom Covid-19. Procjena za 2021. godinu radena je na pretpostavci
barem istog prosjeénog broja no¢enja kao u 2020. godini.

1.2. Turisticka ¢lanarina:
Planirana sredstva: 1.500.000,00 kn

Kod plana izvornih prihoda u vidu turisticke ¢lanarine osnovni parametri za planiranje i
ostvarenje prihoda u svakom ce slu€aju ovisiti o razvoju epidemioloske situacije. Kod izrade
plana u obzir se uzeo pad ukupnih lzvornih prihoda TZ grada Osijeka u 2020. godini u odnosu
na 2019. godinu od gotovo milijun kuna, Prijedlog Zakona o izmjenama i dopunama Zakona o
Clanarinama u turistiCkim zajednicama, koji treba stupiti na snagu 01.sijecnja 2021. godine,
kojim se propisuje daljnje smanjenje turistiCke ¢lanarine za 12% kao parafiskalnog davanja za
gospodarstvenike, te cjelokupna gospodarska situacija koja je rezultirala padom ukupnih
prihoda u 2019. godini.

Takoder u obzir se uzeo i fizicki obujam turistickog prometa u 2020. te plan istog za 2021.
godinu.

2. Prihodi iz proracuna opc¢ine/grada/zupanije i drzavnog prorac¢una
Planirana sredstva: 530.000,00 kn

U prihode iz proraCuna grada uzeti su iznosi usvojeni u ProraCunu grada za 2021. godinu kao
stavke sufinanciranja zajedni¢kih manifestacija (Upravni odjel za gospodarske djelatnosti)
sukladno Zaklju¢ku gradonacelnika, te direktne stavke planirane za manifestaciju Advent u
Osijeku (Ured gradonacelnika).
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3. Prihod od sustava turistickih zajednica
Planirana sredstva: 100.000,00 kn

Planirani prihodi koji se odnose na sustav turisti¢kih zajednica i sredstva plasirana kroz Fond za
turistiCki nedovoljno razvijena podrudja.

4. Prihodiiz EU fondova
Planirana sredstva: 75.000,00 kn

Ocekuje se prihod po uplati zadnje rate zavrSenog EU projekta Inerreg-IPA CBC Croatia-Serbia
S.0.S.

6. Preneseni prihodi iz prethodne godine
Planirana sredstva: 500.000,00 kn

Sukladno racionalizaciji poslovanja tijekom 2020. godine te nemogucénosti organiziranja veéeg
broja manifestacija koje se sufinanciranju po Programu rada TZGO, a sve uvjetovano
pandemijom izazvanom virusom Covid-19, planiran je odredeni prijenos prihoda u 2021. godinu.

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE
Planirana sredstva: 38.000,00 kn

1.1. 1ZRADA STRATESKIH/OPERATIVNIH/KOMUNIKACIJSKIH/AKCIJSKIH
DOKUMENATA
Planirana sredstva: 25.000,00

Opis i cilj aktivnosti: TuristiCka zajednica grada Osijeka u suradniji s regionalnom turistickom
zajednicom sudjelovat ée u svim aktivnostima izrade strateskih i razvojnih planova turizma na
podrucju destinacije kao i u provedbi postojecih akcijskih i operativnih planova. Takoder
sudjelovat ¢e i u izradi komunikacijske i digitalne strategije te akcijskog plana HeadOnEast
Croatia 2021 — brand platforme. Tijekom 2021. planira se i izrada standardiziranog vizualnog
piktograma za grad Osijek kao elementa destinacijske brand platforme HeadOnEast.

TZ grada Osijeka tijekom 2021. godine djelovat ¢e prema postojeéim strateSkim dokumentima:

o StrateSki marketin$ki plan hrvatskog turizma 2014.-2020.

e Master plan turizma OsjeCko-baranjske zupanije

o StrateSki marketin$ki plan turizma za Slavoniju s planom brendiranja za razdoblje od
2019. do 2025. godine

e StrateSki marketinski plan za Osjecko-baranjsku Zupaniju od 2019.-2025.
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Tijekom 2021. godine TZGO u svrhu razvojnih aktivnosti nastojat ¢e osmisliti barem jedan novi
projekt te u skladu s tim pripremiti projektnu (programsku) dokumentaciju, sve u sklopu novog
poglavlja ulaganja EU-a u razdoblju od 2021. do 2027. te hove generacije programa za
meduregionalnu i prekograni¢nu suradnju (,Interreg®).

Nositelji i partneri: TZGO, ZRA i dr.
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 25.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tjekom 2021. godine

1.2. ISTRAZIVANJE | ANALIZA TRZISTA
Planirana sredstva: 5.000,00 kn

Opis i cilj aktivnosti: Istrazivanje i analiza trzista u TuristiCkoj zajednici grada Osijeka fokusirat
¢e se na prikupljanje primarnih i sekundarnih podataka vezanih za turistiCke trendove, turisticki
promet te gospodarska kretanja.

Prikupljanje sekundarnih informacija vrsit ¢e se putem unutarnjih izvora podataka kao Sto su
razli¢iti dostupni zapisi, eVisitor, datoteke i razni izvjestaji, te putem vanjskih izvora podataka
kao Sto su Zavod za statistiku, HTZ, HGK, organi uprave i dr. Takav vid istraZivanja odvijat ¢e
se pod domenom redovnog poslovanja.

Za prikupljanje primarnih podataka koristi ¢e se vanjski suradnici ili studenti. Naime, TuristiCka
zajednica grada Osijeka osim $to ima dugogodisnju suradnju s Ekonomskim fakultetom u
Osijeku, 2020. godine potpisala je Sporazum o suradnijii s Visokom Skolom za menadZzment u
turizmu i informatici u Virovitici kojim je definirana suradnja u vidu podrske u struénoj,
istrazivackoj i znanstvenoj djelatnosti, pripremi i organizaciji seminara, suradnji u izradi
znanstveno-struc¢nih projekata, studija i sli€no, upucivanju gostujucih predavaca na Visoku Skolu
Virovitica, definiranje zadataka za izradu zavrSnih radova za studente Visoke Skole Virovitica,
organizaciju terenske nastave za studente Visoke Skole Virovitica, stru¢nu praksa za studente
Visoke Skole Virovitica kod partnera te ostale aktivnosti.

Nositelji i partneri: TZGO
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 5.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2021. godine

1.3.  MJERENJE UCINKOVITOSTI PROMOTIVNIH AKTIVNOSTI
Planirana sredstva: 8.000,00 kn

Opis i cilj aktivnosti: U potrebi dobivanja povratne informacije o ulaganjima regionalne
turistiCke zajednice u promociju destinacije i posebno grada Osijeka kao nezaobilaznog
snaznog segmenta Sireg konteksta destinacije na svojim ¢emo platformama mijeriti u€inkovitost
kroz dostupne alate. U suradnji sa studentima Visoke Skole za menadzment u turizmu i
informatici u Virovitici, pokuSat ¢emo ostvariti suradnju u vidu provodenja ispitivanja stava
domaceg stanovnistva o percepciji grada kao potencijala razvoja turizma i razvoja destinacije
Slavonije, ali i turista 0 zadovoljstvu pojedinim elementima turisticke ponude u destinaciji.
Takoder provest ¢emo i ispitivanje posjetitelja o percepciji i doZivljaju tradicionalne manifestacije
Sajam antikviteta kao bazu za dodatni razvoj proizvoda, ali i dodatnih motiva dolazaka.
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U segmentu gdje je TZ grada Osijeka nositelj cjelokupne organizacije manifestacije, u ovom
slu€aju Adventu, koristit ¢e se uz sve dostupne alate i usluge Press clippinga za mjerenje i
nadzor ucinkovitosti provedenih promotivnih aktivnosti.

Nositelji i partneri: TZGO
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 8.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2021. godine

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA
Planirana sredstva: 1.433.000,00 kn

2.1. IDENTIFIKACIJA | VREDNOVANJE RESURSA TE STRUKTURIRANJE TURISTICKIH
PROIZVODA

Opis i cilj aktivnosti: Slijedom provedenog Javnog poziva za iskaz interesa za kandidiranje
manifestacija za dodjelu potpore iz programa ,Potpore turistickim manifestacijama u 2021.
godini“ i slijedom provedene validacije pristiglih prijava, intenzivirat ée se razvojne aktivnosti u
vidu povezivanja elemenata ponude u pakete i proizvode, kod manifestacija koje imaju
potencijal produljenja trajanja manifestacije u svrhu poticanja dodatnih noéenja i opéenito
povecanja ekonomskog ucinka manifestacije.

Nositelji i partneri: TZGO, TZOBZ, Upravnim odjelom za turizam, kulturu i sport OBZ-a
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: -
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2021. godine

2.2.  SUSTAVI OZNACAVANJA KVALITETE TURISTICKOG PROIZVODA
Planirana sredstva: 5.000,00 kn

Opis i cilj aktivnosti: U koordinaciji s Regionalnom turistickom zajednicom i Upravnim odjelom
za turizam, kulturu i sport OsjeCko-baranjske Zupanije, TZ grada Osijeka sudjelovat ¢ée u
provedbi inicijativa koje ¢e ukljucivati i povezivati projekt Studije integralnog upravljanja
kvalitetom u destinaciji OsjeCko-baranjske Zupanije s ,loyalty“ programom destinacije kroz iste

standarde ciji ¢e krajniji cilj biti uspostava sustava za upravljanje destinacijom.

Nositelji i partneri: TZGO, TZOBZ, Upravnim odjelom za turizam, kulturu i sport OBZ-a
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 5.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2021. godine

2.3. PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGADANJA
Planirana sredstva: 1.255.000,00 kn

Opis: Manifestacije su s vremenom postale integrirani i sve znacajniji dio turistickog razvoja i
marketinskih planova destinacije u kojima se organiziraju, stoga je TZ grada Osijeka i objavila
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Javni poziv za iskaz interesa za kandidiranje manifestacija za dodjelu potpore iz programa
,Potpore turistickim manifestacijama u 2021. godini*

Kroz natje€aj dobio se uvid u manifestacije koje o¢ekuju potporu TZGO, iznose o€ekivanih
potpora, strukturu i benefite manifestacija, te ¢e se moci ranije nego inace poceti slagati
kalendar dogadanja za 2021. godinu. Isto tako dobio se uvid u karakter postojeéih manifestacija
te vidljiv deficit gastro i kulturno-zabavnih manifestacija, ali i terminske ,rupe“ kao prostor za
razvoj novih motiva dolazaka u destinaciju.

* S obzirom na evidentan pad izvornih prihoda u 2020. u odnosu na 2019. godinu od gotovo
milijun kuna, te s obzirom na neizvjesnu 2021. godinu plan rasporeda sredstava za
manifestacije raden je racionalno, sukladno situaciji, te je u ovisnosti s epidemioloskom
situacijom i mogucnoscu produkcije pojedinih manifestacija podloZan promjenama uz
suglasnost TuristiCkog vijeCa i usvajanje Rebalansa.

2.3.1. MANIFESTACIJE U ORGANIZACIJI | SUORGANIZACIJI TZ GRADA OSIJEKA
Planirana sredstva: 760.000,00 kn

2.3.1.1.NAZIV MANIFESTACIJE: SAJAM ANTIKVITETA

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Sajam antikviteta tradicionalna je sajamska priredba koja se odrzava svake prve subote u
mjesecu. Manifestacija je primarno fokusirana na prodaju antikviteta, ali oboga¢ena ponudom
proizvoda lokalnih obrtnika i OPG-ovaca te dodatnim sadrZajima kao Sto su turistiCka
vodenja, razliCite prezentacije i degustacije , glazbeni sadrzaji i slicno, godinama je zaZivjela i
kao mjesto obaveznih susreta i okupljanja sve veéeg broja gradana ali i turista. Kao dobro
poznata manifestacija u regiji

moze biti platforma i za prezentaciju drugih lokalnih turisti¢kih zajednica i op¢ina Osjecko-
baranjske Zupanije u svrhu integriranja i promocije cjelokupne turisticke ponude nase
destinacije.

*TZ grada Osijeka snosi logisti¢ki dio troSkova u vidu najma, postavijanja i popravaka izlozbenih
Standova i klupa, te 50% godisnjih promotivnih troskova

Cilj aktivnosti:

Povecanjem kvalitete i broja izlagacCa, te razvojem novih sadrzaja cilj je zadrzati dosadasnju
prepoznatljivost ove specijalizirane manifestacije u regiji uz dodatno poticanje turistiCkog
prometa s naglaskom na Tvrdu.

Nositelj aktivnosti i partneri: Grada Osijek, Osjecki sajam, TZ Osijek, Sportski objekti
Rokovi realizacije aktivnosti: svaka prva subota u mjesecu; sije€anj-prosinac 2021.
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2.3.1.2.NAZIV MANIFESTACIJE: Uskrsniji/Proljetni program

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Planiranjem uskrsnjeg programa koji obiljezava pocetak proljetnih dogadanja u gradu Osijeku
nastoji se kreirati sadrzaj koji bi upotpunio turistiCku ponudu tijekom blagdana, te ponudio
dodatan motiv dolaska u destinaciju. Stoga se planira organizacija prigodne prodaje lokalnih
obrta i proizvodaca uz kreiranje programa sa sadrzajima koji bi ukljuCivali sadrzaje za sve
dobne skupine.

*TZ grada Osijeka snosi logisti¢ki dio troSkova u vidu najma, postavijanja i popravaka izloZzbenih
Standova te troskove programa i/ najave dogadaja

Cilj aktivnosti:

Ponuditi gradanima i turistima grada Osijeka sadrzaj koji ¢e ih motivirati na provodenje
uskrsnjih blagdana u Slavoniji, a ujedno im boravak u destinaciji u€initi atraktivnijim,
zanimljivijim i ugodnijim.

Nositelj aktivnosti i partneri: Grad Osijek i TZ grada Osijeka
Rokovi realizacije aktivnosti: travanj 2021.

2.3.1.3.NAZIV MANIFESTACIJE: Festival cvije¢a u Osijeku

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Festival cvije¢a u Osijeku je manifestacija koja uz bogatu ponudu cvije¢a lokalnih
proizvodaca, obrta i tvrtki, te razne vrtne opreme i alata posjetiteljima nudi zabavni i
gastronomski program.

Program se radi u organizaciji Upravnog odjela za komunalno gospodarstvo grada Osijeka
koje provodi aktivnosti sinergijskog povezivanja obrazovnih ustanova na podrucju grada
Osijeka i teme prirode i cvije¢a. Sama svrha manifestacije je oZivjeti parkove i dogadanja u
njima, te posjetitelje potaknuti da osvijeste problem zastite okolisa.

*TZ grada Osijeka snosi organizacijske i promotivni troSkove

Cilj aktivnosti:
Pozicionirati Osijek kao grad parkova i osvijestiti posjetitelje o potrebi o€uvanja okolisa, s
naglaskom na zelene povrsine u cijelom gradu.

Nositelj aktivnosti i partneri: Grad Osijek i TZ grada Osijeka
Rokovi realizacije aktivnosti: travanj/svibanj 2021.

2.3.1.4.NAZIV MANIFESTACIJE: Osjecke ljetne no¢i

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

,Osjecka ljetna no¢“ jednodnevna je manifestacija koja se tradicionalno organizira dugi niz
godina zadnji petak ili subotu tijekom lipnja, srpnja i kolovoza. Tijekom ljetnih mjeseci zeli se
obogatiti program na gradskim ulicama i trgovima u sredistu grada kroz raznovrsne
gastronomske, zabavne, glazbene i brojne druge sadrzaje za sve uzraste s ciliem privla¢enja
§to viSe posjetitelja.
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Postujuci tradiciju i veliki interes koji ova manifestacija pobuduje kod lokalnog stanovnistva ali
i Sire, kreiranjem dodatnih sadrzaja, jacom suradnjom s ugostiteljima te kreativnijom
promocijom manifestacija se moze pozicionirati kao urbani osjecki ulicni festivala.

*TZ grada Osijeka snosi sve organizacijske i promotivni troskove

Cilj aktivnosti:

Ovom manifestacijom zeli se pokazati gastronomsko bogatstvo grada, ali i okolice te dati
priliku udrugama, kulturno-umjetni¢kih drustvima, mladim glazbenicima te glazbenim
skupinama da prezentiraju svoj rad, §to se ujedno ocrtava i na promociju samoga grada
Osijeka.

Nositelj aktivnosti i partneri: Grad Osijek i TZ grada Osijeka
Rokovi realizacije aktivnosti: lipanj, srpanj i kolovoz 2021. godine

2.3.1.5.NAZIV MANIFESTACIJE: Program obiljezavanja Dana grada - Lampionada

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Program u svrhu obiljezavanja Dana grada koji se odvija tijekom mjeseca studenog, a
zavr8ava 02.12. aktivno uklju€uje u€enike od petog do osmog razreda svih osnovnih Skola s
podrucja Osijeka i okolice, te Zajednicu tehnicke kulture, Drustvo pedagoga tehnicke kulture,
Muzej Slavonije, Ured gradonacelnika grada Osijeka i Upravni odjel za Skolstvo grada
Osijeka kroz izradu i izlozbu lampiona. Kod ovog programa naglasak je na kreativhom,
pedagoskom i edukativnom karakteru koji potiCe mlade sugradane da kroz izradene lampione
iskazu ljubav i poStovanje prema svome gradu.

*TZ grada Osijeka snosi troSkove nabave materijala, izradu plakata, zahvalnica i diploma;
dijelom sudjeluje u osiguranju nagrada te organizaciji programa

Cilj aktivnosti:
Obiljezavanje dana grada, te njegova promocija kroz isticanje simbola, znamenitosti i
posebnosti grada unutar programa Lampionade

Nositelj aktivnosti i partneri: TZ grada Osijeka, Zajednica tehniCke kulture, Drustvo
pedagoga tehnicke kulture, Muzej Slavonije, Ured gradonacelnika grada Osijeka i Upravni odjel
za Skolstvo grada Osijeka

Rokovi realizacije aktivnosti: studeni i prosinac 2021.

2.3.1.6.NAZIV MANIFESTACIJE: Advent u Osijeku

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Manifestacija ,Advent u Osijeku” predstavlja integrirani i potencijalno sve znacajniji element
turistiCkog razvoja i marketinSkog plana grada Osijeka, kao nositelja vecine ljudskog i
financijskog potencijala regije te kao prometnog, kulturnog, gospodarskog i znanstvenog
srediSta Slavonije i Baranje. Kao manifestacija primarno okrenuta lokalnom stanovnistvu, ali i
jednodnevnim posjetiteljima iz blize i dalje okolice, svojim ugostiteljskim, glazbenim,
zabavnim i gastronomskim sadrZzajem postala je za regiju znacajan turisticki proizvod. Svim
turistima i posjetiteljima omoguceno je uzivanje u predblagdanskim ¢arima grada kao i
konzumiranje svih dodatnih kulturno umjetnic¢kih sadrzaja koji se organiziraju u gradu.
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Potencijal manifestacije vidi se u mogucnosti uklju€ivanja i povezivanja kulturnih i sportskih
institucija, gradskih poduzeca i zajednice na nacin da se logisticki ali i programski napravi
sinergija svih aktivnosti u mjesecu prosincu i zajedni¢kim medijskim nastupom dobije cjelovita
snazna slika Osijeka kao pozitivne, jedinstvene i atraktivne cjeline. Adventski program
organiziran 2020. godine pokazao je da se disperzijom sadrZaja na viSe lokacija potencijalno
,<Setnja gradom“ moze uciniti atraktivnim turistiCkim proizvodom, koji pobuduje veliki interes
lokalne zajednice ali i priviagi posjetitelje iz regije i susjednih zemalja.

*TZ grada Osijeka uz pokroviteljstvo grada Osijeka, kreator je koncepta adventskog programa
i nositelj svih organizacijskih i promotivnih aktivnosti i tro§kova

Cilj aktivnosti:

Konstantno osmisljavanje i nadopunjavanije turisticke ponude Adventa kroz realizaciju
razli€itih dodatnih sadrZaja i programa radi stvaranja imidza Osijeka kao pozZeljne regionalne
adventske destinacije.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZ grada Osijeka i Grad Osijek (potencijalno partnerstvo OBZ)
Rokovi realizacije aktivnosti: prosinac 2021. godine

2.3.1.7.NAZIV MANIFESTACIJE: Bozi¢na bajka u osjeCkom tramvaju

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Bozi¢na bajka u osje¢kom tramvaju program je koji organizira Gradski prijevoz putnika d.o.o.
uz pokroviteljstvo Grada Osijeka i sufinanciranje TZ grada Osijeka. Radi se o programu koji
tijiekom manifestacije Advent u Osijeku posebno osmisljenim programom animira djecu vrticke
i Skolske dobi.

*TZ grada Osijeka ve¢ tradicionalno sudjeluje u dijelu organizacijskih troSkova

Cilj aktivnosti:
Dodatnim sadrzajem obogatiti adventsku ponudu.

Nositelj aktivnosti i partneri: Grad Osijek, Gradski prijevoz putnika d.o.o. i TZ grada Osijeka
Rokovi realizacije aktivnosti: prosinac 2021.

2.3.1.8.NAZIV MANIFESTACIJE: Kaleidoskop — festival svjetla

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Festival svjetla nova je umjetniCka disciplina koja je iz muzejskih prostora izasla van , na ulice
i trgove, medu ljude. Umijetnici svjetla upotrebljavaju grad kao slikarsko platno, njegove
zgrade i spomenike, trgove, Setalista, parkove. Svijetlom stvaraju inovativnu umjetnost koja
utjeCe na ljudske emocije €ineci ih sretnima.

,<Zanimljiv je jer privlaCi nove mlade ljude ka umjetnosti, kako bi ju pratili i kako bi se s njom
bavili. Zbog toga je to odli¢an projekt koji moze usmijeriti pozornost prema kulturi koja ima
razne forme, a zanimljiva je i kao nacin obogacivanja Zivota jednog cijelog grada.“ |.K.Maji¢
Kaleidoskop kao manifestacija u razvoju predstavlja turisticki proizvod s potencijalom
dodatnog obogacdivanja ponude kulturnog turizma destinacije.
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*TroSkovi organizacije i provedbe se sufinanciraju sukladno parametrima koji su objavijeni u
Javnom iskazu interesa za sufinanciranje manifestacija u 2021. godini.

Cilj aktivnosti:

Razvijen turistiCki proizvod koji u sinergiji s ostalim manifestacijama predstavlja dodatni motiv
dolaska.

Jedinstvenost manifestacije:

Manifestacija je dovoljno kvalitetna i zanimljiva da sama po sebi bude zanimljiv motiv dolaska,
ali u sinergiji s drugim manifestacija mozemo dobiti jo§ znacajniji efekt za komercijalne
rezultate u destinaciji.

Nositelj aktivnosti i partneri: Kulturni centar Osijek, Grad Osijek, OBZ, TZ grada Osijeka
Rokovi realizacije aktivnosti: prema dogovoru s Kulturnim centrom — tijekom 2021.

2.3.1.1. Razvoj nove manifestacije i potpora ostalim manifestacijama

Opis i cilj aktivnosti: U Godisnji plan i program rada TZ grada Osijeka uvrstena je i stavka za
razvoj i produkciju nove manifestacije u organizaciji TZ grada Osijeka, te eventualne potpore
ostalim manifestacijama tijekom 2021. godine za koje se utvrdi da imaju promocijski znaéaj za
destinaciju, ali isto tako i opravdani ekonomski ucinak.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2021.

2.3.2. POTPORE MANIFESTACIJAMA
Planirana sredstva: 495.000,00 kn

Potpore manifestacijama planirane su sukladno objavljenom Javnom pozivu za iskaz interesa
za kandidiranje manifestacija za dodjelu potpore iz programa ,Potpore turisti¢kim
manifestacijama u 2021. godini“, listopad 2020. godine, te valorizaciji pristiglih prijava od strane
svih prisutnih ¢lanova Turisti¢kog vije¢a na Sjednici Vije¢a odrzanoj u prosincu 2020. godine.

Po provedenom bodovanju, odabir manifestacija koje su ostvarile 50 i vise bodova, procjenjivao
se i pojedinacno s obzirom na njezino znacenje i doprinos razvoju turisticke ponude, te
promociji grada Osijeka i cjelokupne destinacije.

Vodilo se raCuna da manifestacije trebaju doprinositi rastu i razvoju turizma u vidu
unapredenja/obogacivanja turistiCkog proizvoda/ponude, podizanju kvalitete u destinaciji, te
povecanju ugostiteljskog i drugog turistickog prometa. Takoder, cilj manifestacije kojoj se
odobrava potpora treba obuhvatiti i promociju grada Osijeka u zemlji i inozemstvu te
sudjelovanje u stvaranju prepoznatljivog imidza grada Osijeka kao regionalnog sredista u
turistiCkoj destinaciji u kojoj se nalazi.
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Broj bodova je bio samo jedan od kriterija na bazi kojeg se odlucivalo o iznosu potpore pojedinoj
manifestaciji. Ostali kriteriji za definiranje iznosa potpore odnosili su se na financijsku
konstrukciju manifestacije i dostupnost drugih kanala financiranja, kao i ostale relevantne
faktore o kojima su Clanovi vije¢a raspravljali u procesu donoSenja prijedloga.

Potpore su planirane prema raspisanim kriterijima iz Javnog poziva:

1.

Dodjela bespovratnih nov€anih sredstava TuristiCke zajednice grada Osijeka (dalje u
tekstu TZGO) za :

¢ TOP manifestacije od nacionalnog znacaja koje se odrzavaju na podrucju grada
Osijeka
(TOP manifestacije su prepoznatljiva dogadanja, odrzana najmanje dva puta u
posljednjih pet godina za koja se procjenjuje da su motiv dolaska velikog broja
posjetitelja te imaju jak promidzbeni u€inak u zemlji i inozemstvu)

¢ manifestacije od regionalnog i lokalnog znacaja na podrucju grada Osijeka

Dodjela nefinancijske potpore projektima i manifestacijama u vidu osiguranja
organizacijsko - logisti¢ke potpore (kucice, Standovi, turisticka vodenja, promo materijali,
promidzba i dr.) na Sirem podrucju destinacija koje gravitiraju gradu Osijeku

Bespovratna sredstva potpore mogu se dodijeliti i koristiti iskljuCivo za manifestacije koje se
odrzavaju u 2021. godini. Sredstva su namijenjena za sufinanciranje troSkova nabave roba i
usluga za neposrednu realizaciju manifestacija i to:

Najam opreme (audio i vizualna tehnika, pozornica i dr.)
Nabava radnog/potroSnog materijala vezanog za organizaciju manifestacije

Najam prostora za odrzavanje manifestacije

Najam prijevoznih sredstava u svrhu prijevoza organizatora i izvodaca vezan uz
organizaciju manifestacije

TroSkove smjestaja, putne troSkove izvodaca i vanjskih suradnika

Honorare (temeljem ugovora) izvodaca i vanjskih suradnika

TroSkove promocije manifestacije (izrada promotivnih broSura ,oglasavanje u tisku, na
radiju, vanjsko oglasavanje, online oglasavanije,)

Usluge zastitarske sluzbe

Druge troSkove neposredne organizacije manifestacije, a koje TZGO smatra
opravdanim.

Napomena: u svim vrstama oglaSavanja, osim na radiju, organizatori manifestacije moraju jasno
istaknuti logo TZGO.

2.3.2.1.NAZIV MANIFESTACIJE: PANNONIAN CHALLENGE
TOP manifestacija od nacionalnog znac€aja koja se odrzava na podrucju grada Osijeka
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Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Pannonian Challenge je medunarodno natjecanje u ekstremnim sportovima u trajanju od pet
dana, te je jedan od vodecih dogadaja grada Osijeka, a karakterizira se kao urbana
manifestacija koja dvadeset godina za redom privlaéi mlade ljude iz cijelog svijeta. U svom
uobiCajenom programu osim sportskog natjecanja donosi i bogati kulturni program koji &ine
koncerti, radionice, graffiti radionice, izlozbe fotografija i drugo. Pannonian Challenge nosi
priznanje Pecat grada Osijeka kao prepoznatljivi brend grada kao i Volontersku nagradu za
poseban doprinos razvoju volonterizma u posljednjih 10 godina. Trajanje manifestacije je pet
dana unutar kojih se odrzavaju sportska natjecanja kao i bogat glazbeni i gastro program.
Medijska pokrivenost: Internacionalna, nacionalna, regionalna i lokalna pokrivenost

*TroSkovi organizacije i provedbe se sufinanciraju sukladno parametrima koji su objavljeni u
Javnom iskazu interesa za sufinanciranje manifestacija u 2021. godini.

Cilj aktivnosti:
Razvoj sporta i urbane kulture te specifi¢nih turisti¢kih proizvoda u koje su ukljuceni prijevoznici,
ugostitelji, pruzatelji usluga smjestaja, turisticke agencije i turisticki vodici.
Cilievi manifestacije su:
e promocija novih Olimpijskih sportova; promocija zdravog zivota kretanjem — mobilnost
na otvorenom;
e promocija urbane kulture; razvoj specifitnog proizvoda kako bi se privukli strani
posijetitelji i korisnici;
e razvoj volonterstva i promocija urbane kulture $to se direktno veze i za turistiCku
promociju samog grada Osijeka ali Osjecko-baranjske Zupanije.

Jedinstvenost manifestacije:
Pannonian Challenge je u TOP pet manifestacija ekstremnog sporta u Europi.
Jedinstven je i po tome $to spaja svijet ekstremnog sporta sa urbanom kulturom.

Nositelj aktivnosti i partneri: Udruga Pannonian - Grad Osijek, OsjeCko-baranjska Zupanija
SredisSnji Drzavni ured za sport, Hrvatska turisticka zajednica, Turisticka zajednica grada
Osijeka, Zajednica Sportskih udruga grada Osijeka i TZ grada Osijeka

Rokovi realizacije aktivnosti: 2.-6.6.2021.

2.3.2.2.NAZIV MANIFESTACIJE: DOBRO World Cup Osijek
TOP manifestacija od nacionalnog znacaja koja se odrzava na podrucju grada Osijeka

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

DOBRO World Cup Osijek je sportska manifestacija medunarodnog karaktera koja
posjetiteljima omogucuje uzivanje u vrhunskom sportu. Svake godine okuplja natjecatelje iz
vise od 30 zemalja svijeta, a finalna natjecanja televizijski se prate na nacionalnoj televiziji te
globalno u viSe od 500 milijuna ku¢anstava, ¢ime se promovira i sam grad Osijek kao grad
domacin. Na manifestaciji su do sada sudjelovali natjecatelji i natjecateljice iz 71 zemlje
svijeta. Program je obogaéen manifestacijom Feel Good vikend koja, uz koncerte, svim
posijetiteljima nudi ono najbolje od autohtone gastronomije i enologije Slavonije i Baranje te
predstavlja dodatni motiv za dolazak brojnih gosti.

Medijska pokrivenost: Internacionalna, nacionalna, regionalna i lokalna pokrivenost

*TroSkovi organizacije i provedbe se sufinanciraju sukladno parametrima koji su objavijeni u
Javnom iskazu interesa za sufinanciranje manifestacija u 2021. godini.

Cilj aktivnosti:

17



Posjeti Dsijek

g .

Cilj je razvoj svijesti o opc¢oj dobrobiti aktivhog i rekreacijskog bavljenja sportom svih dobnih
skupina u skladu sa strateSkim marketinSkim dokumentima te promicanje grada Osijeka kao
grada sporta, a time i gimnastike. Uz vrhunski sportski sadrza;j cilj je i ponuditi kvalitetnu
zabavnu i gastronomsku pri€u kao nadogradnju zaokruZzenom turisti¢kom proizvodu.

Jedinstvenost manifestacije:

Organizacija DOBRO World Cupa Osijek kvalitetom provedbe istice se u odnosu na sli¢ne
dogadaje u svijetu i Hrvatskoj, a Sredisnji drzavni ured za Sport svrstao je Svjetski kup u
Osijeku medu najbolje organizirane sportske evente u Hrvatsko;.

Nositelji aktivnosti i partneri: GWCA d.o.o. - Grad Osijek, Turisti¢ka zajednica grada
Osijeka, Ministarstvo Turizma i Sporta, Hrvatska turistiCka zajednica
Rokovi realizacije aktivnosti: 23.5.-7.6.2021.

2.3.2.3.NAZIV MANIFESTACIJE: Europsko Prvenstvo u streljastvu 2021.
TOP manifestacija od nacionalnog znacaja koja se odrzava na podrucju grada Osijeka

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Europsko Prvenstvo u streljastvu najvece je natjecanje Europske streljacke konfederacije s
tradicijom odrZavanja svake dvije godine, a 2021. godine u Osijeku bi trebalo okupiti
sudionike iz 45 europske zemlje te bi po broju sudionika i trajanju bio jedinstven dogadaj. Ova
manifestacija trebala bi biti jedna od najvecih sportskih manifestacija u Hrvatskoj u 2021.
godini te bi trebala znagajno pridonijeti razvoju destinacije kao sportskog i rekreativnog
odredista.

Medijska pokrivenost: Nacionalna, regionalna i lokalna pokrivenost

*TroSkovi organizacije i provedbe se sufinanciraju sukladno parametrima koji su objavljeni u
Javnom iskazu interesa za sufinanciranje manifestacija u 2021. godini.

Cilj manifestacije :
Cilj je promocija streljackog Sporta u gradu Osijeku i razvijanje svijesti o op¢oj dobrobiti
bavljenja sportom, rekreacijski ili kompetitivno.

Jedinstvenost manifestacije:
Trajanje manifestacije je 16 dana, §to je dva dana dulje u odnosu na sva do sada odrzana
Prvenstva Europe uopce.

Nositelji aktivnosti i partneri: GSD ,Osijek 1784“ i TZ grada Osijeka
Rokovi realizacije aktivnosti: 23.5.-7.6.2021.

2.3.2.4.NAZIV MANIFESTACIJE: CRO Race
TOP manifestacija od nacionalnog znacaja koja se odrzava na podrudju grada Osijeka

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

CRO Race je medunarodna biciklistiCka utrka Cije se peto izdanje odrzalo na traci duzoj od
1000 km, proslo se kroz 12 gradova-domacina te viSe od 100 gradova, mjesta i naselja s
prijenosom na televiziji uzivo. Jedina je biciklistiCka utrka u Hrvatskoj koja je klasificirana u
prvu UCI-jevu kategoriju, sa sudjelovanjem timova iz najviSeg ranga. Naglasena je funkcija
turisticke promocije pa se narativ prilagodava sportskim i turistiCckim medijima. Gledateljima i
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posijetiteljima nudi moguénost uzivanja u sportskom segmentu, ali i iskustvu Hrvatske kao
odli¢ne turisticke destinacije.
Medijska pokrivenost: Internacionalna, regionalna, nacionalna i lokalna pokrivenost

*Tro$kovi organizacije i provedbe u 2021. godini sufinanciraju se direktno iz Grada Osijeka, a
TZ grada Osijeka sudjelovat ¢e u vidu logisti¢ke i druge podrske

Cilj aktivnosti:

CRO race jedan je od najznacajnijih sportskih dogadaja u Hrvatskoj te jedinstveni turisticki
proizvod jer donosi koristi za promociju gospodarskog potencijala regija kroz koje prolazi.
Utrka Zeli postati vazan dio turistiCke ponude te jedan od glavnih akceleratora za razvoj
cikloturisti¢ke ponude te dodatnog unaprjedenja imidza Hrvatske, pa tako i Osijeka, u Europi i
svijetu.

Jedinstvenost manifestacije:

Cro Race je dogadanje kojem je sportska arena cijela Hrvatska, a utrka se odrzava na viSe
od 1000 kilometara. To je svojevrsna razglednica Hrvatske u svijetu, a dovodi najvece
biciklisticke zvijezde te Salje sliku Hrvatske na Sest kontinenata.

Nositelji aktivnosti i partneri: BK Bike Event - HTZ i turistiCke zajednice gradova i opc¢ina
domacina, opcine, gradovi, Zupanije, javne ustanove
Rokovi realizacije aktivnosti: rujan 2021.

2.3.2.5.NAZIV MANIFESTACIJE: 17. Osjecki Ferivi Polumaraton
TOP manifestacija od nacionalnog znacaja koja se odrzava na podrudju grada Osijeka

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Osjecki Ferivi polumaraton, manifestacija je s tradicijom i spada u najvecu, najposjecéeniju i
najbogatiju utrku u Slavoniji i Baranji. OdrZzava se na glavhom osjeckom trgu Ante StarCevica
ali i duz cijelog grada Osijeka. Okuplja trkace iz cijele regije i svih uzrasta. UkljuCuje Pasta
party, Utrku gradana, djecje utrke ali i popratni glazbeni sadrzaj s viSe od 30 glazbenih
izvodaca koji izvode kulturni i zabavni program duz trkace trase. Svim sudionicima osiguran
je odlazak u turistiCki obilazak grada i Kopackog rita. OsjeCki Ferivi polumaraton izrazito je
atraktivna manifestacija s potencijalom proSirenja turisticke ponude i produljenja boravka
gostiju, jer je prepoznata diliem zemlje i inozemstva po sveobuhvatnoj sportskoj, kulturnoj,
zabavnoj i turisti¢koj ponudi, ali i vrhunskoj organizaciji. Manifestacija predstavlja i svojevrsnu
razglednicu grada.

Medijska pokrivenost: Nacionalna, regionalna i lokalna pokrivenost

*TroSkovi organizacije i provedbe u 2021. godini sufinanciraju se direktno iz Grada Osijeka, a
TZ grada Osijeka sudjelovat ¢e u vidu logisticke i druge podrske

Cilj aktivnosti:
Cilj je poticanje gradana na bavljenje sportom, promoviranje grada Osijeka kao regionalnog
centra kulture i sporta.

Jedinstvenost manifestacije:
Manifestacije je jedinstvena jer je spoj kulture, sporta i zabave te je time atraktivna velikom
broju posijetitelja i stanovnika grada Osijeka

Nositelji aktivnosti i partneri: Maraton klub Hrvatski sokol Osijek i TZ grada Osijeka
Rokovi realizacije aktivnosti: 9.-11.4.2021.

19



Posjeti Dsijek

g .

2.3.2.6.NAZIV MANIFESTACIJE: Zemlja bez granica
Manifestacija od regionalnog i lokalnog znacaja na podrucju grada Osijeka

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

ViSegodisnja, tradicionalna manifestacija koja okuplja djecu, mlade i obitelji razliCitih interesa i
mogucnosti kako bi ucili i stvarali kroz glazbu, ples, likovnost i kazaliste putem edukativnih
sadrzaja. Tijekom visednevne manifestacije odrzavaju se brojni performansi i umjetnicke
izvedbe. Zemlja bez granica ja¢a medunarodnu suradnju u umjetnosti, kulturi, gastronomiji i
starim zanatima €ineci grad Osijek priviaéhom destinacijom koja nudi inkluzivne sadrzaje
obiteljima.

Medijska pokrivenost: Nacionalna, regionalna i lokalna pokrivenost

*TroSkovi organizacije i provedbe se sufinanciraju sukladno parametrima koji su objavijeni u
Javnom iskazu interesa za sufinanciranje manifestacija u 2021. godini.

Cilj aktivnosti:

Razvojem manifestacije cilj je stvoriti turisti€ki proizvod kao program obiteljskog turizma i
okupiti velik broj zainteresiranih posjetitelja te reafirmirati ovu manifestaciju kao najvecu
obiteljsku i dje¢ju manifestaciju u kontinentalnoj Hrvatskoj

Jedinstvenost manifestacije:

Osim Djegjeg festivala u Sibeniku, ne postoji destinacija u Hrvatskoj s ovako inkluzivnim i
znacajnim programom za obitelji. Osijek ima priliku razvijati ovu manifestaciju u svrhu
promocije grada Osijeka, sa svojim brojnim parkovima, Setnicama i baroknom Tvrdom, kao
grada po mjeri obitelji.

Nositelj aktivnosti i partneri: Udruga za rad s mladima Breza, OBZ, Kulturni centar Osijek,
Grad Osijek i TZ grada Osijeka
Rokovi realizacije aktivnosti: 23.-29.8.2021.

2.3.2.7.NAZIV MANIFESTACIJE: Urban Fest Osijek
Manifestacija od regionalnog i lokalnog znacaja na podruéju grada Osijeka

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Urban Fest Osijek je kulturno-zabavna manifestacija koja ve¢ godinama znacajno pridonosi
glazbenoj i umjetni¢koj ponudi grada Osijeka. Razvojem tehnologije, nezavisni glazbeni
izvodaci poceli su ostvarivati sve vecu prepoznatljivost, a UFO stavlja naglasak upravo na
takve izvodace. Kroz dva dana, na dvije pozornice nastupaju najvece regionalne zvijezde uz
gostovanje medunarodno priznatih techno DJ-a. Posljednjih godina Urban Fest Osijek
plasirao je grad Osijek na festivalsku kartu regije uz domace i inozemne izvodace.
Medijska pokrivenost: Nacionalna, regionalna i lokalna pokrivenost

*Troskovi organizacije i provedbe u 2021. godini sufinanciraju se direktno iz Grada Osijeka, a
TZ grada Osijeka sudjelovat ¢e u vidu logistiCke i druge podrske

Cilj aktivnosti:
Razvoj grada Osijeka kao destinacije s bogatim zabavnim sadrzajem u kombinaciji odabranih
neafirmiranih i poznatih glazbenika.

Jedinstvenost manifestacije:

Urban Fest Osijek stavlja naglasak na glazbenike koji nisu pod okriljem demografskih kuéa i
svojevrsna je platforma koja pruza priliku mnogim mladim bendovima. Uz mlade bendove,
svaki dan nastupaju i poznati headlineri koji privlate raznoliku publiku.

20



Posjeti Dsijek

g .

Nositelji aktivnosti i partneri: Adverta obrt za organizaciju dogadanja, marketing,
ugostiteljstvo i usluge , TZ grada Osijeka
Rokovi realizacije aktivnosti: 17.-18.9.2021.

2.3.2.8.NAZIV MANIFESTACIJE: Sunset Run 2021.
Manifestacija od regionalnog i lokalnog znacaja na podrucju grada Osijeka

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Sunset Run predstavlja utrke na tri duljine i drugi osjecki no¢ni polumaraton. Start ove
jedinstvene utrke je na omilienom kupali$tu Copacabana, a tr€anje se odvija uz obalu rijeke
Drave. Sudionici imaju doticaj sa sva tri osjeCka mosta, a ujedno trée i pored nekih od
znamenitosti grada $to ovu utrku €ini i razgledavanjem. Tr€anje se odvija u suton, a nakon
same utrke organiziran je i Dj, pozornica, gastro ponuda te no¢no kupanje. Manifestacija
predstavlja i svojevrsnu razglednicu grada.

Medijska pokrivenost: Nacionalna, regionalna i lokalna pokrivenost

*TroSkovi organizacije i provedbe u 2021. godini sufinanciraju se direktno iz Grada Osijeka, a
TZ grada Osijeka sudjelovat ¢e u vidu logistiCke i druge podrske

Cilj aktivnosti:
Predstavljanje grada Osijeka kao ljetne destinacije, te promicanje kulture tjelovjezbe i zdravog
nacina Zivota.

Jedinstvenost manifestacije:

Jedinstvenost manifestacije oCituje se u moguénosti razgledavanja grada prilikom tr¢anja, te
u vremenu odrZavanja — u suton. Jedina je utrka u Hrvatskoj koja ima neobi¢ne distance: 7,
14, 21 km, a u skladu s distancama i poCetak utrka je u 19, 14 i 21 sat.

Nositelji aktivnosti i partneri: Sportsko rekreacijski klub Run4Fun, Grad Osijek i TZ grada
Osijeka
Rokovi realizacije aktivnosti: 21.8.2021.

2.3.2.9.NAZIV MANIFESTACIJE: Adriatic Challenge
Manifestacija od regionalnog i lokalnog znacaja na podrucju grada Osijeka

Detaljan i precizan opis destinacije:

Adriatic Challenge turnir je vrhunskog natjecanja u konjiCkom sportu, posebno u disciplini
preskakanja prepona, gdje sudjeluju vrhunski jahadi iz Sire regije, a organizira se kao uvod u
organizaciju Svjetskog prvenstva. Osijek ima vrhunski Hipodrom, jedan od najboljih u ovom
dijelu Europe, te je potreban napor i razvoj destinacije u smislu sportskih aktivnosti i ponude
kako bi se pozicionirao i u jahanju. Nikada u Osijeku, iako je tradicija kluba 60 godina, nije
odrzan ovako veliki turnir. Pokal Grada koji se odrzava od 2001. (s izuzetkom 2017.) je
preteCa ovog turnira, a Zelja je postupno ga razviti u najbolji turnir ovog tipa u regiji.
Medijska pokrivenost: Nacionalna, regionalna i lokalna pokrivenost

*TroSkovi organizacije i provedbe u 2021. godini sufinanciraju se direktno iz Grada Osijeka, a
TZ grada Osijeka sudjelovat ¢e u vidu logisticke i druge podrske

Cilj aktivnosti:

Cilj manifestacije je razvoj Osijeka opcenito kao sportske destinacije alii destinacije
konjickog sporta, posebno discipline preskakanja prepona uz sudjelovanje vrhunskih jahaca
Sire regije.

Jedinstvenost manifestacije:
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Manifestacije okuplja 100 vrhunskih natjecatelja u konjickom sportu koji bi kroz 4 dana imali 3
nastupa, a pobjednik osvaja Pokal Grada.

Nositelji aktivnosti i partneri: Konji¢ki klub Osijek, Grad Osijek, Osje¢ko-baranjska Zupanija
i TZ grada Osijeka
Rokovi realizacije aktivnosti: 22.-25.4.2021.

2.3.2.10.NAZIV MANIFESTACIJE: Osijek Craft Beer Festival
Manifestacija od regionalnog i lokalnog znacaja na podrucju grada Osijeka

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Osijek Craft Beer festival nastao je s ciliem predstavijanja manjih i novih pivara iz cijele
Hrvatske te opcéenito promocije piva i gastronomske ponude grada Osijeka. Uz navedeno
uklju€en je i kulturno zabavni program s edukativnim sadrZajem upoznavanja proizvodnje piva
i ocjenjivanje piva. Iz godine u godinu biljezi trend rasta i razvoja, te postaje jedna od znacajnih
turistickih gastronomskih manifestacija u gradu.

Medijska pokrivenost: Regionalna i lokalna pokrivenost

*TroSkovi organizacije i provedbe u 2021. godini sufinanciraju se direktno iz Grada Osijeka, a
TZ grada Osijeka sudjelovat c¢e u vidu logistiCke i druge podrske

Cilj aktivnosti:
Fokus je na razvoju piva kao turisti¢kog proizvoda na nasem podrucju te promocije lokalne
gastronomije.

Jedinstvenost manifestacije:
Manifestacija je jedinstvena za grad Osijek jer promovira kulturu craft proizvodnje i poti¢e
razvoj manjih pivovara s ciliem razvoja turisti¢ke pri€e o gradu Osijeku kao gradu piva.

Nositelji aktivnosti i partneri: Gajba j.d.o.0., TZ grada Osijeka
Rokovi realizacije aktivnosti:30.4.-1.5. ili 7.-8.5.2021.

2.3.2.11.NAZIV MANIFESTACIJE: 16. Festival biciklisticke rekreacije Hrvatske — FEBIRE
Manifestacija od regionalnog i lokalnog znacaja na podrucju grada Osijeka

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

FEBIRE je trodnevna biciklisticka manifestacija koja okuplja bicikliste svih uzrasta iz Hrvatske
i susjednih drzava. Glavne aktivnosti su uklju€ivanje Sto veceg broja rekreativaca u
bicikliranje i voZnju po biciklistickim rutama. Uz bicikliranje, planirane su i edukativne
radionice o cikloturizmu. Plan provedbe Festivala je dugogodi$nji, a on se razvija i potie
rekreacijski biciklizam, a time i cikloturizam na podrucju Osijeka i Zupanije.

Medijska pokrivenost: Nacionalna, regionalna i lokalna pokrivenost

*Troskovi organizacije i provedbe u 2021. godini sufinanciraju se direktno iz Grada Osijeka, a
TZ grada Osijeka sudjelovat ¢e u vidu logisti¢ke i druge podrske

Ciljevi aktivnosti:
Cilj biciklistickog festivala je prosSiriti svijest o vaznosti kretanja i zdravog Zivota te potaknuti na
bavljenje rekreacijskim biciklizmom sa svrhom postizanja bolje kvalitete Zivota. Cilj je putem
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biciklistickog festivala Osijek prepoznati kao ljeciliSno, rekreacijsko podruéje u kojem se
propagira i potiCe zdrav zZivot.

Jedinstvenost manifestacije:
Biciklijada uklju€uje rute za razli€ite dobne skupine te prilagodava rute i za osobe s
invaliditetima.

Nositelji aktivnosti i partneri: Ministarstvo turizma i sporta, OsjeCko-baranjska Zupanija,
Grad Osijek, Opcina Bilje, TZ grada Osijeka
Rokovi realizacije aktivnosti: 24.-26.9.2021.

2.3.2.12.NAZIV MANIFESTACIJE: Organizacija bodovnog turnira u stand. i lat.am.
plesovima
Manifestacije od regionalnog i lokalnog znac€aja na podruéju grada Osijeka

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Bodovni turnir u standardnim i latino-ameri¢kim plesovima okuplja plesne parove iz cijele
Republike Hrvatske, ali i susjednih zemalja koji se natjeCu u osam kategorija i pokazuju svoje
znanje u ukupno deset plesova (cha cha cha, jive, samba, slow fox i sli€no). Navedeni
dogadaj ima potencijal Siriti kulturu plesa u Osijeku i poveéati interes stanovnistva za
bavljenjem plesom kao i drustvenom aktivno$cu koja objedinjuje fiziCku aktivnost, kreativno
razmisljanje i umjetnicki izriCaj te tako promice kvalitetno provodenje slobodnog vremena.
Medijska pokrivenost: Regionalna i lokalna pokrivenost

*TroSkovi organizacije i provedbe u 2021. godini sufinanciraju se direktno iz Grada Osijeka, a
TZ grada Osijeka sudjelovat c¢e u vidu logisticke i druge podrske

Cilj projekta:
Okupiti 8to veci broj plesnih parova i posjetitelja te putem medija prezentirati Osijek kao
pozeljnu turistiCku destinaciju kreativnog i rekreativhog karaktera.

Jedinstvenost manifestacije:

Raznovrsnost plesova €ini manifestaciju bogatijom i zanimljivijom svim posijetiteljima. Takoder,
bodovni turnir objedinjuje sport i ples te je kao takav atraktivan ljubiteljima sportskih aktivnosti,
ali i prosje¢nim gledateljima.

Nositelji aktivnosti i partneri: Sportsko plesna udruga Feniks, Grad Osijek, Osjecko-
baranjska Zupanija, Vodovod Osijek, TZ grada Osijeka
Rokovi realizacije aktivnosti: 10.4.2021.

2.3.2.13.NAZIV MANIFESTACIJE: Moto susreti
Manifestacije od regionalnog i lokalnog znacaja na podrucju grada Osijeka

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Moto Susreti se odrZavaju na alternativnom i kulturnom prostoru amfiteatra i katakombi. Na
susrete dolaze motoristi iz svih krajeva Hrvatske, susjednih drzava i Sire. Program ove
manifestacije obuhvac¢a moto gitarijadu i fiSijadu, a uz to je predviden i tradicionalni slavonski
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dorucak uz obilazak okolice te znamenitosti grada Osijeka, s ve€ernjim glazbenim
programom.
Medijska pokrivenost: Regionalna i lokalna pokrivenost

*TroSkovi organizacije i provedbe u 2021. godini sufinanciraju se direktno iz Grada Osijeka, a
TZ grada Osijeka sudjelovat ¢e u vidu logisti¢ke i druge podrske

Cilj aktivnosti:
Povezivanije i druzenje te zblizavanje motorista i drugih posijetitelja te promocija grada Osijeka
i okolice kao urbanog, zabavno-kulturnog grada.

Jedinstvenost manifestacije:
Ova manifestacije je jedinstvena po tome Sto su to jedini susreti takve vrste na podrucju
grada Osijeka

Nositelji aktivnosti i partneri: Moto klub Osijek, Grad Osijek, OBZ, Op¢ina Bilje, TZ grada
Osijeka
Rokovi realizacije aktivnosti: 24.-27.6.2021.

2.3.2.14.NAZIV MANIFESTACIJE: Fisijada Geza Gudlin
Manifestacije od regionalnog i lokalnog znacaja na podrucju grada Osijeka

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

FiSijada Geza Gudlin viSegodiSnja je gastronomska manifestacija s jedinstvenim ciljem —
kuhanja najgoreg fiSa u gradu Osijeku, poznatom upravo po izvrsnim fiSevima i ostalim ribljim
delicijama. Zbog svoje jedinstvenost ¢esto je popraéena mnogim televizijskim prilozima kao i
na druStvenim mreZama. Tradicija odrZzavanja ove fiSijade vezana je za Tvrdu i ugostiteljski
objekt Slavonska kuca ispred kojeg je i organizirana. U 2021. godini planirano je proSirenje
manifestacije i organiziranje tzv. ,Vinskog grada“ koji bi okupio vrhunske domace vinare, ali i
proizvodace iz BiH i Madarske

Medijska pokrivenost: Regionalna i lokalna pokrivenost

*TroSkovi organizacije i provedbe u 2021. godini sufinanciraju se direktno iz Grada Osijeka, a
TZ grada Osijeka sudjelovat ¢e u vidu logisti¢ke i druge podrske

Cilj aktivnosti:
Promocija eno-gastronomske ponude destinacije, a specificno lokalnog specijaliteta fis-
paprikasa kao turistiCkog proizvoda grada Osijeka.

Jedinstvenost manifestacije:

U Hrvatskoj je kuhanje najboljih lokalnih specijaliteta na otvorenom dobro poznata i popracena
tradicija, a Fisijada Geza Gudlin posebna je po dekonstrukciji tog obi¢aja i kuhanja ,najgoreg®
fisa.

Nositelji aktivnosti i partneri: Slavonska kuéa j.d.o.o., Grad Osijek, TZOBZ, TZ grada
Osijeka
Rokovi realizacije aktivnosti: 16.-17.1.2021.

2.3.2.15.NAZIV MANIFESTACIJE: 44. Medunarodni festival umjetni¢ke tamburaske
glazbe
Manifestacije od regionalnog i lokalnog znacaja na podrucju grada Osijeka

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
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Hrvatski tamburaski savez u Osijeku od 27.-30. svibnja 2021. godine organizira jedinstvenu
sveCanost stvaralackih i izvoditeljskih vrijednosti u koncertnoj tamburaskoj glazbi. Dvije od tri
veceri nastupa odrzat ¢e se u gradu Osijeku, dok se tre¢a izvodi u DPakovu. Izvode se nove
skladbe pisane za tambura$ki orkestar a orkestre ocjenjuje povjerenstvo vrhunskih
struénjaka. Festival je medijski popraéen, a sudjeluje oko 500 natjecatelja kroz Cetiri dana.
Festival okuplja dvadeset najboljih tambura8kih orkestara iz Hrvatske, Slovenije, Srbije,
Bosne i Hercegovine, Austrije i Madarske i dr. $to mu daje medunarodni karakter.

Medijska pokrivenost: Regionalna i lokalna pokrivenost

*TroSkovi organizacije i provedbe se sufinanciraju sukladno parametrima koji su objavijeni u
Javnom iskazu interesa za sufinanciranje manifestacija u 2021. godini.

Cilj aktivnosti:

Razvoj i promocija tradicionalne tamburaske glazbe vazan je element turistiCke kulturne
bastine grada Osijeka i cijele regije Slavonije.

Jedinstvenost manifestacije:

Festival se odrzava od 1961. godine i jedan je od najstarijih festivala ne samo u Osijeku nego
na podrucju Hrvatske. Jedini je festival koji ocjenjuje i potiCe razvoj umjetniCke orkestralne
tamburaske glazbe.

Nositelj aktivnosti i partneri: Hrvatski tamburaski savez u Osijeku, Ministarstvo kulture RH,
OBZ, Grad Osijek, TZ grada Osijeka
Rokovi realizacije aktivnosti:

2.3.2.16.NAZIV MANIFESTACIJE: HeadOnEast festival
Manifestacije od regionalnog i lokalnog znacaja na podrucju grada Osijeka

Detaljan i precizan opis aktivnosti: HeadOnEast festival najveca je manifestacija koju
organizira RTZ — TZ OBZ i na kojoj se prezentira bogata ponuda Slavonije i Baranje, od
prepoznatljivih manifestacija do enogastro i raznovrsne kulturne ponude. Grad Osijek i TZ
grada Osijeka kao svojevrsni domacini festivala prepoznaju u njemu atraktivan destinacijski
proizvod te ¢e mu dati financijsku i logisti¢ku podrsku.

Medijska pokrivenost: Nacionalna, regionalna i lokalna pokrivenost

*TroSkovi organizacije i provedbe se sufinanciraju sukladno parametrima koji su objavijeni u
Javnom iskazu interesa za sufinanciranje manifestacija u 2021. godini.

Cilj aktivnosti:

Osnazivanje festivala kao destinacijskog proizvoda Osjecko-baranjske Zupanije i grada
Osijeka

Nositelj aktivnosti i partneri: TZOBZ, Upravni odjel za turizam, kulturu i sport OBZ, TZGO
Rokovi realizacije aktivnosti: listopad 2021.

2.3.2.17. Troskovi nefinancijske potpore
Planirana sredstva: 20.000,00 kn

Opis i cilj aktivnosti: S obzirom na sveopcu situaciju s pandemijom i ograni¢ene prihode u
2021. godini, TuristiCko vijece zakljucilo je da se Ce se sredstva rasporedivati racionalno prema

25



Posjeti Dsijek

procijenjenim moguénostima te ¢e ostale manifestacije koje su se prijavile na Javni poziv dobiti
nefinancijsku potporu TZ grada Osijeka u vidu osiguranja organizacijsko - logisti¢ke potpore
(kucice, standovi, turisticka vodenja, promo materijali, promidzba i dr.). Ovisno o
epidemiolo$koj situaciji i mogucénosti produkcije pojedinih manifestacija raspored sredstava
podloZan je promjenama uz suglasnost TuristiCkog vije¢a i usvajanje Rebalansa.
Nefinancijsku potporu tako mogu ostvariti sliedece prijavljene manifestacije:

e Dani Prvog Hrvatskog piva

e 6. Baranjski Ferivi polumaraton

e Susret lutkara lutkarskih kazalita Hrvatske
e Gumiranje festival na Dravi

e 4, godiSnja doba

e Cool Tour

e Budi cool, budi bajker

e ReArt festival

e Drive In kultura Osijek

¢ Humanitarna utrka Osijek trci

e In Da Sofa

e Koncerti i pjevanje na otvorenom — Vesela skupina i klapa Zrinski

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO i dr.
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2021. godine

2.4. TURISTICKA INFRASTRUKTURA
Planirana sredstva: 153.000,00 kn

2.4.1. Poticanje i pomaganje ekoloske udruge Vodenica
Planirana sredstva: 80.000,00 kn

Opis i cilj aktivnosti: U segmentu upravljanja turistiCkom infrastrukturom u suradnji s Gradom
Osijekom izdvajamo potporu projektu ,Mlinarev put‘ — Vodenica na Dravi. Sukladno IPA
prekograni¢nom projektu “Mlinarev put” u sklopu kojeg je Grad Osijek kao nositelj projekta
izradio repliku stare vodenice na rijeci Dravi, TZ grada u suradnji s udrugom ,Vodenica“ radit ce
na osmisljavanju dodatnog turistickog programa za posijetitelje koji bi ukljucivali razgled objekta,
upoznavanje s nacinom rada, te kusanje proizvoda koji nastaju na vodenici. Projekt ,Mlinarev
put® kao novostvorena turistiCka atrakcija potencijal je za proSirenje turisticke ponude u
destinaciji. TZ grada Osijeka, u dogovoru s Gradom Osijekom podupire projekt u vidu
podmirenja godisnjih potreba za rad osoblja na projektu. Udruga Vodenica duzna je TZ grada
Osijeka podnijeti izvjestaj o poslovanju.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO i Grad Osijek
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 80.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2021. godine
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2.4.2. Poticanje i pomaganje stalne izlozbe vodenog svijeta
Planirana sredstva: 53.000,00 kn

Opis i cilj aktivnosti: Na inicijativu Grada Osijeka, gospodin Vladimir Filipovi¢, vlasnik privatne
zbirke Skoljaka, puzeva, koralja, te fosilnih ostataka s dna Panonskog mora i predsjednik udruge
,Gloria Maris®, postavio je izlozbu ,Vodeni svijet” te time obogatio turisticku ponudu grada i
regije. Ova rijetka zbirka predstavlja potencijal turistickog razvoja i suradnje s obrazovnim
institucijama. TZ grada Osijeka snosi troSkove osoblja i interneta.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO i Grad Osijek
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 53.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2021. godine

*predlazemo potpisivanje Ugovora s udrugama i traZenje izvjeStaja o poslovanju i poduzetim
aktivnostima

2.4.3. Smeda signalizacija
Planirana sredstva: 20.000,00 kn

Opis i cilj aktivnosti: Postavljanje smede signalizacije spada u redovne zadaée TZ grada
Osijeka. Zbog potrebe postavljanja novih tabli za novootvorene objekte te azuriranja postojecih
turistickih sadrzaja i objekata planirana su odredena sredstva u 2021. godini, posebno sto se
isto nije zbog ogranic¢enih sredstava provodilo tijekom 2020. godine. Ova turistiCka infrastruktura
podize nivo informiranosti posjetitelja i njihovog lakSeg snalazenja prilikom obilaska destinacije
bilo da su u grupi ili su individualni putnici.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO i Signum d.o.0.
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 20.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2021. godine

2.5. PODRSKA TURISTICKOJ INDUSTRIJI
Planirana sredstva: 20.000,00 kn

Opis i cilj aktivnosti: TZ grada Osijeka prethodnih je godina podrzavala turisticko-animacijske
programe u vidu podrZzavanja udruge turistickih vodi¢a na nacin da su sufinancirane tematske
turistiCke ture i vodenja u svrhu obogacivanja turisticke ponude grada, ali i okolice. Tematska
turistiCka vodenja organizirana su kao nefinancijski vid podrSke i proSirenja ponude razli€itim
manifestacijama, kao podr§ka kongresnom turizmu, te kao animacija i ulaganje u informiranost
lokalnog stanovniStva koje predstavlja najbolje i najvjerodostojnije ambasadore svake

bludnice" i cikloturisticko vodenje gradom.

Udruga turisti¢kih vodi¢a Golden Slavonia posebno je aktivna, te je uz podrsku TZ grada
Osijeka kreirala i novu turisticku predstavu pod nazivom Dan kada sam upoznao cara. ,Radnja
predstave se odvija u 1768. godini. Sve je spremno za dolazak cara Josipa Il. u Tvrdu. Poru¢nik
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Dravitzky i vojnici Andrija i Maro$ pripremaju sveéani doéek. Sto bi uopée moglo poéi po zlu?
Kroz igru likova gledatelji upoznaju povijest osjeCke Tvrde te dogadaje i licnosti koji su obiljezili
njeno postojanje. ,,

TZ grada Osijeka u 2021. godini nastavit ¢e biti podrska turisti¢koj industriji u vidu operativne ali
i financijske podrske.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 20.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2021. godine

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
Planirana sredstva: 390.000,00 kn

3.2. OGLASAVANJE DESTINACIJSKOG BRENDA, TURISTICKE PONUDE | PROIZVODA
Planirana sredstva: 50.000,00 kn

Opis i cilj aktivnosti: TZ grada Osijeka planira odredena sredstva za oglasavanje
destinacijskog brenda u koordinaciji i suradnji s TZ OBZ kao RTZ. Aktivnosti ¢e se odnositi na
oglasavanje putem tiska, radija, digitalnih on-line medija, oglasavanja u vanjskom prostoru i dr.
Aktivnosti oglasavanja destinacijskog brenda su u nadleznosti RTZ.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO, TZOBZ
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 50.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2021. godine

3.5. SAJIMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE | POSLOVNE RADIONICE
Planirana sredstva: 20.000,00 kn

Opis i cilj aktivnosti: TZ grada Osijeka tijekom 2021. godine ovisno o globalnom
epidemioloskom stanju i financijskim sredstvima koja ¢e biti na raspolaganju sudjelovat ¢e u
nastupima na sajmovima te po potrebi imati posebne prezentacije turistiCke ponude destinacije
na ciljanim trzistima u koordinaciji s regionalnom turisti¢kom zajednicom temeljem GodiSnjeg
plana rada regionalne turistiCke zajednice.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO, TZOBZ
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 20.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2021. godine
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3.6. SURADNJA S ORGANIZATORIMA PUTOVANJA
Planirana sredstva: 20.000,00 kn

Opis i cilj aktivnosti: S ciliem pruzanja podrSke u organizaciji studijskih putovanja novinara,
predstavnika organizatora putovanja i agenata, u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom
i HTZ-om, TZ grada Osijeka financirat ¢e dio rasporedenih troSkova.

Svrha ovakvih posjeta je informiranje ciljnih skupina generalno o ponudi destinacije alii o
specificnim vrstama turisti¢kih sadrzaja kao $to su kulturni, sportski, kongresni, eno-
gastronomski, zdravstveni turizam, Skolske ekskurzije, poslovni turizam i ostalo. Rezultati
ovakvih posjeta naj¢esée budu afirmativni prilozi o destinaciji i novo kreirani turisti¢ki aranzmani.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO, TZOBZ
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 20.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2021. godine

3.7. KREAIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA
Planirana sredstva: 100.000,00 kn

Opis i cilj aktivnhosti: Osnovna svrha svim promotivnim materijalima pruzanje je informacija o
destinaciji. Izrada materijala iznimno je vazan korak jer se putem njih turisti po prvi puta susrec¢u
s destinacijom , ali se putem njih i domaci pruzatelji usluga informiraju o turisti¢koj ponudi u
svojoj destinaciji.

U svrhu izrade i distribucije informativnih materijala, u TZ grada Osijeka napravit ¢emo analizu
postojecih materijala te uz definiranje klju€nih proizvoda i turisti¢kih atrakcija dati prijedlog novih

broSura, sustava QR kodova i ostalih suvremenih rjeSenja koja bi integrirala informacije i
zanimljivosti grada Osijeka s informacijama o Osjecko-baranjskoj Zupaniji i destinaciji Slavonija.

Prijedlog bi iSao u smjeru izrade TuristiCke karte ,u bloku“ — s jedne strane karta cijele
destinacije Slavonija, s druge strane karta grada Osijeka; izrade imidz-info broSure o gradu,
dZepni vodi¢ sa servisnim informacijama , sustav QR kodova i opéenito moderniji interaktivni vid
promo materijala.

TZ grada Osijeka, vodit ¢e se postojecim strateSkim dokumentima:

e StrateSki marketin$ki plan turizma za Slavoniju s planom brendiranja za razdoblje od
2019. do 2025. godine
o StrateSki marketinski plan za OsjecCko-baranjsku Zupaniju od 2019.-2025.

te svoje aktivnosti koordinirati s regionalnom turistiCkom zajednicom.

U skladu s postojecim profilima TZ grada Osijeka stvarat ¢e, odrzavat ¢e i redovno kreirati
sadrzZaj na svojim drustvenim mrezama.
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Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO, TZOBZ
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 100.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2021. godine

3.8. INTERNETSKE STRANICE
Planirana sredstva: 100.000,00 kn

Opis i cilj aktivnosti: TZ grada Osijeka nastavit ¢e upravljati odredenim sadrZzajem na
postojecoj Internet stranici www.tzosijek.hr kao i do sada sa inicijativom da se tijekom 2021.
godine razmotri moguénost promjene domene u www.visitosijek.hr.

U svrhu stvaranja, odrZzavanja i redovnog kreiranja novog sadrZaja na svojoj web stranici u
2021. godini TZ grada Osijeka planira odredene aktivnosti.

Buduci da postoje¢a web stranica nije ,user friendly” , te da je i CMS sustav zastario i kao takav
je zahtjevan i otezava azuriranje podataka i fotografija, nuzno je pristupiti izradi redizajna
postojece stranice i izradi novog CMS-a. U svrhu analize, pripreme, kreiranja i postavljanja sto
kvalitetnijeg sadrzaja

izdvojena su sredstva za te aktivnosti.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO, TZOBZ
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 100.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2021. godine

3.9. KREIRANJE | UPRAVLJANJE BAZAMA TURISTICKIH PODATAKA
Planirana sredstva: 100.000,00 kn

Opis i cilj aktivnosti: TZ grada Osijeka sudjelovat ¢e u izradi Kataloga dobavljaca koji ¢e
provoditi Regionalna turistiCka zajednica u vidu prikupljanja i dostave detaljnih podataka o
ponudi na razini grada Osijeka, logisti¢kih i drugih podataka, namijenjenih prije svega turistickim
agencijama i organizatorima kongresnih programa.

Kao i u prethodnom razdoblju TZ grada Osijeka aZurirat ¢e detaljno sve postojece turistiCke
baze podataka o ponudi i potraznji u destinaciji, te ¢e iste po potrebi dostavljati regionalnoj
turistickoj zajednici i HTZ-u. U svrhu kreiranja Sto kvalitetnijeg sadrzaja kako kroz web stranicu,
drusStvene mreze, promo materijale, ali i za potrebe promocije na drugim nivoima TZ grada
Osijeka nastavit ¢e ulagati u razvoj banke fotografija i pisanih materijala i prijevoda koji se
odnose na grad Osijek i destinaciju. U 2021. godini TZ grada Osijeka planira izradu i nekoliko
kratkih sadrzajnih video uradaka.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO, TZOBZ
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 100.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2021. godine
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3.10. TURISTICKO-INFORMATIVNE AKTIVNOSTI

Opis i cilj aktivnosti: Ured TZ grada Osijeka i TIC na adresi Zupanijska 2, Osijek, najizloZeniji
su informacijski punkt za sve posjetitelje i lokalno stanovnistvo u destinaciji. Kao takav obavlja
informativne poslove u vezi s turistickom ponudom, za sve koiji fiziki dodu u ured, ali odgovara i
na sve usmene i pismene upite. Turisticki radnici zaposleni u TZ grada Osijeka nuzno moraju
imati visok nivo informiranosti buduci da su upiti Cesto vezani i za ponudu koja nadilazi ponudu
Osijeka i Osjecko-baranjske zupanije, a ti€e se cijele destinacije Slavonija.

TZ grada Osijeka redovito ¢e obradivati sve podatke o turistickom prometu s ciljem redovitog
informiranja klju¢nih dionika te izradivati i dostavljati potrebna izvjeS¢a za Tijela Zajednice,
Gradsku upravu, HTZ, Ministarstvo turizma i sporta te ostale za koje je to zakonom propisano ili
institucije i osobe koje pismenim putem kontaktiraju TZGO.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: -
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2021. godine

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT
Planirana sredstva: -

4.1. TURISTICKI INFORMACIJSKI SUSTAVI | APLIKACIJE/Evisitor

Opis i cilj aktivnosti: Tijekom 2021. godine TZ grada Osijeka nastavit ¢e upravljati sustavom
eVisitor i drugim sustavima u suradnji s Glavnim uredom . Takoder nastavit ¢e suradnju s HTZ-
om u projektu Hrvatski digitalni turizam u sklopu kojeg je izraden novi turistiCko-informacijski
portal — www.croatia.hr koji ¢e prikazivati cjelovitu turisticku ponudu Hrvatske te omogucditi
promociju svake destinacije, na poddomeni svoje destinacije. TZ grada Osijeka radit ¢e na
produciranju novih, trazenih materijala uz koriStenje uputa o opremanju tekstova koje smo dobili
u inicijalnom mailu.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO, TZOBZ
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: -
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2021. godine

4.4. UPRAVLJANJE KVALITETOM U DESTINACIJI
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Opis i cilj aktivhosti: TZ grada Osijeka podrzat ¢e sustave nagradivanja, priznanja i
postignu¢a u turizmu u svrhu razvoja izvrsnosti na svim razinama turisticke ponude u suradnji s
regionalnom turistickom zajednicom i Glavnim uredom.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO, TZOBZ
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: -
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2021. godine

4.5.  POTICANJE NA OCUVANJE | UREDENJE OKOLISA

Opis i cilj aktivnosti: U suradnji s resornim upravnim odjelima Grada Osijeka, te gradskim
komunalnim poduzeéem TZ grada i ostalim dionicima u turizmu s podrucja grada Osijeka radit
¢e na poboljSanju opcih uvjeta boravka turista u destinaciji.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO, TZOBZ
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: -
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2021. godine

5. CLANSTVO U STRUKTOVNIM ORGANIZACIJAMA

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI
Planirana sredstva: 899.000,00 kn

6.1. PLACE
Planirana sredstva: 680.000,00 kn

Opis: Smanjenjem turistickog prometa i opcenito gospodarske aktivnosti u 2020. godini doslo
je do smanjenja obima posla u podrucju djelovanja TZ grada Osijeka, 5to je rezultiralo i
smanjenjem broja radnika. Stoga su za 2020. godinu izdatci za plac¢e znatno maniji od
dosadasnjih.

Nositelj i partneri: TZGO
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 680.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2021. godine

6.2. MATERIJALNI TROSKOVI
Planirana sredstva: 210.000,00 kn
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Opis: Materijalni troSkovi navedeni u planu predstavljaju troSkove funkcioniranja ureda turisti¢ke
zajednice koji obuhvacaju rezijske troSkove, zakup prostora, uredsku opremu i materijal,
odrzavanje prostora, troSkove platnog prometa, odvjetnic¢ke i javnobiljeznitke troSkove, troSkove
postarine i sli¢no.

Nositelj i partneri: TZGO
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 210.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2021. godine

6.3. TIJELA TURISTICKE ZAJEDNICE
Planirana sredstva: 9.000,00 kn

Opis: Za 2021. godinu planirani su troSkovi zakupa prostora za potrebe odrzavanja sjednica
tijela turistiCke zajednice. Minimalna redovna zasjedanja TuristiCkog vije¢a 4 x godisSnje i
Skupstine 2 x godiSnje.

Nositelj i partneri: TZGO
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 9.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2021. godine

7. REZERVA
Planirana sredstva: 140.000,00 kn

Opis: Rezerva do 5% za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te
financiranja neplaniranih aktivnosti. Odlukom TuristiCkog vije¢a moguca je alokacija sredstava
rezerve na ostale pojedinacno planirane aktivnosti ili nove aktivnosti.

Nositelj i partneri: TZGO

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 140.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2021. godine
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